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Szanowni Parstwo,

z okazji Swigt Wielkanocnych zyczymy Paristwu zdrowia, spokoju oraz wszelkiej pomysinosci. Niech ten
wyjgtkowy czas bedzie peten nadziei, radosci i wiosennej energii, a takze okazjq do odpoczynku
w gronie najblizszych.

Niech nadchodzqce dni przyniosq wiele optymizmu, inspiracji oraz sukcesow zarowno w zyciu
zawodowym, jak i osobistym.
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Z zycia Firmy

Gala Osobowosci i Sukcesy Roku

Swiat sukcesu nieustannie sie zmienia — dzi$ to juz nie tylko liczby, wyniki i tempo wzrostu decydujg o uznaniu, ale przede
wszystkim ludzie stojacy za ideami, ktére majg wptyw na otoczenie.

Witasnie dlatego wydarzenia takie jak Gala Osobowosci i Sukcesy Roku 2026 przyciggaja uwage nie tylko Srodowiska biznesowego,
lecz takze wszystkich tych, ktdrzy szukajg inspiracji w autentycznych historiach. To przestrzen, gdzie doceniane sg nie tylko
osiggniecia, ale takze wartosci, konsekwencja i wizja przysztosci.
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Z duma mozemy podkredli¢, ze tegoroczna gala przyniosta nam
podwdjne wyrdznienie — Grupa Amber zostata uhonorowana
tytutem Sukces Roku, natomiast jej zatozyciel — Michat Gawronski,
: otrzymat prestizowe wyrdznienie Osobowosé Roku.
Hhiedler Sinde
3oWEicl N , , . o
IKC E Y & To dla nas szczegdlny moment, ktéry potwierdza, ze zaréwno
kierunek rozwoju firmy, jak i wartosci, ktére jej towarzysza
od poczatku, sg dostrzegane i doceniane.

Sama gala byta czym$ wiecej niz tylko wreczeniem statuetek. Byta
to takze przestrzen do inspiracji i rozméw o przysztosci — zaréwno
w kontekscie biznesu, jak i odpowiedzialnosci spotecznej.
Uczestnicy wydarzenia mieli okazje spotka¢ osoby, ktdére dzigki
swojej determinacji przekraczaja granice mozliwosci, wyznaczajac
nowe kierunki rozwoju w swoich branzach.
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Z zycia Firmy

Czy dzieci wiedzq, czym sq odpady niebezpieczne?

ZapytaliSmy ucznidow Prywatnej Szkoty Podstawowej ,Szkota jak Dom” w Katowicach, czy wiedza, czym jest odpad
niebezpieczny. Niestety, ich odpowiedzi pokazaty, ze to pojecie wcigz bywa niejasne i czesto mylone z innymi rodzajami
odpaddw. To tylko utwierdzito nas w przekonaniu, jak bardzo potrzebna jest edukacja w tym zakresie.

Witasnie dlatego 25 marca 2026 r. przedstawiciele Fundacji
EKON, we wspotpracy z Veolia, odwiedzili szkote, by
w przystepny i ciekawy sposdb porozmawiaé z uczniami
o odpadach niebezpiecznych.

Celem spotkania byto nie tylko wyjasnienie, czym s3 takie
odpady i jakie zagrozenia moga powodowaé, ale przede
wszystkim pokazanie dzieciom, ze ich codzienne wybory
naprawde majg znaczenie. Uczniowie mogli sie przekonac,
ze nawet drobne dziatania wptywajg na s$rodowisko
i ze kazdy z nas jest czescig wiekszej catosci.

Zajecia miaty forme interaktywng — nie zabrakto pytan,
przyktadow z zycia i wspdlnej dyskusji. Dzieki temu
uczniowie nie tylko stuchali, ale aktywnie uczestniczyli
w zajeciach, co znacznie ufatwito zrozumienie tematu.

Skutecznie tgczymy sity — Fundacja EKON i Veolia,
by budowac swiadomos¢ ekologiczng juz od najmtodszych
lat.
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1ZBA PRACODAWCOW RECYKLINGU OPAKOWAN

B ekopak

dobrowolne porozumienie

PRZEJECIE OBOWIAZKU
RECYKLINGU OPAKOWAN

wielomateriatowych oraz po srodkach niebezpiecznych

Wprowadzenie do obrotu produktéw Produkty
w opakowaniu nastepuje w dniu: w opakowaniach
wielomateriatowych
1. wydania z magazynu albo przekazania
osobie trzeciej, w przypadku produktow w
opakowaniach wytworzonych
na terytorium kraju,

2. przywozu na terytorium kraju, ' * ;
3. wystawienia faktury potwierdzajacej '

wewnatrzwspdlnotowe nabycie produktéow . s . <

w opakowaniach.

P Producent produktow
w opakowaniach ‘ <
5 <’,> \ . wielomavialowych @

TWOIJE KORZYSCI

Z PRZYSTAPIENIA DO POROZUMIENIA

ZAPEWNIAMY: A | >

Producent srodkéw
niebezpiecznych w opakowaniach,

« Zwolnienie z optaty produktowej
w tym §rodk6vchrony roslin

K

Realizacje obowigzkéw recyklingu

Dokumentacje DPR/EDPR érodki niebezpieczne ‘ ‘

w opakowanlach

Realizacje obowigzkowej sprawozdawczosci w tym $rodki ochrony roslin

w imieniu wprowadzajacego

d KKK

Pomoc w sprawach formalnych zwigzanych @

z przystapieniem do Porozumienia
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Gfos przedsiebiorcow w Mikofowie

,Dialog w Biznesie” — spotkanie przedsiebiorcow pod znakiem funduszy europejskich, prawa pracy i nowych obowigzkéw
srodowiskowych. W Mikotowie 20 stycznia 2026 r. odbyto sie spotkanie przedsiebiorcow w ramach cyklu spotkan ,,Dialog w
Biznesie”, organizowane przez Slaska Federacje Przedsiebiorcéw Polskich. Jego gtéwnym celem byta wymiana doswiadczen oraz
otwarta rozmowa o najwazniejszych wyzwaniach, z ktérymi mierzy sie dzis przedsiebiorca.

Spotkanie rozpoczeto sie od przedstawienia dziatalnosci Slaskiej
Federacji Przedsiebiorcow Polskich oraz struktur Grupy Amber.
Prezentacje poprowadzit Przewodniczacy SFPP Michat Gawroriski,
ktory omoéwit dotychczasowe inicjatywy Federacji, jej role
W reprezentowaniu interesow przedsiebiorcow w regionie oraz
najwazniejsze obszary wsparcia, w ktdrych organizacja aktywnie
dziata na rzecz srodowiska biznesowego.

Podczas spotkania wywigzata sie dyskusja dotyczaca funduszy
europejskich —ich pozyskiwania oraz wtasciwego wykorzystywania.
Wsrdad tematdéw poruszanych przez przedsiebiorcéw znalazta sie
rowniez nowelizacja ustawy o Panstwowej Inspekcji Pracy.
Przewodniczacy SFPP, Michat Gawrorski, zwrdcit uwage na
zaangazowanie Federacji w analize projektowanych zmian, ktére
mogg mie¢ bezposredni wptyw na funkcjonowanie przedsiebiorstw.

Waznym i szeroko komentowanym tematem byly takze zagadnienia zwigzane z ochrong srodowiska.

W rozmowach dominowaty watki dotyczgce: nowych wymagan sprawozdawczych, koniecznosci dostosowania procesow
i dokumentacji, kosztow wdrazania rozwigzan srodowiskowych, a takze niejasnosci interpretacyjnych, ktére powodujg ryzyko
bteddéw i sankgcji.

W spotkaniu uczestniczyt réwniez Pan Wicewojewoda Michat
Kopanski, ktéry podkreélit znaczenie organizacji takich jak Slaska
Federacja Przedsiebiorcow Polskich. Wskazat, ze obecnos¢ Federacji
w debacie publicznej jest wazina oraz styszalna w kregach
rzgdowo-regionalnych.

Spotkanie ,Dialog w Biznesie” potwierdzito, ze przedsiebiorcy
potrzebujg nie tylko informacji, ale przede wszystkim stabilnego
otoczenia prawnego, przewidywalnych mechanizméw wsparcia
oraz instytucji, ktére potrafig skutecznie reprezentowac ich interesy.

Slaska Federacja Przedsiebiorcéw Polskich  nieustannie zabiega
o rozwigzania korzystne dla biznesu i sprzyjajace rozwojowi
gospodarczemu regionu. To wtasnie gtos przedsiebiorcéw stanowi
fundament dziatan Federacji i kierunek dalszych inicjatyw.
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SFPP

Spotkanie Klubu Business Point pt.
“Medycyna, ktora staje sie technologiq”

A . /J.
A A

N / e /

Medycyna rozwua sie dzis szybuej niz kiedykolwiek wczesniej, a innowacje staja sie realnym wspdrmem dla pacjentéw i lekarzy.
Wiasnie o takich rozwmzamach i 0 przysztosci ochrony zdrowia rozmawiano podczas ostatniego spotka,nla/ z cyklu Business Point,

ktére odbyto sie 15 stycznla 20‘2& r. 2 inicjatywy Slaskiej Federacji Przedsiebiorcow Polsklch?,przy wspolpracy z Grupa Amber.

Spotkanie pod hastem ,,Porozmaw«ajmy o medycynie” przebiegato pod przewodnlctwem prof Pawla Buszmana, a prelekcje
poprowadezili prof. Piotr Buszman oraz dr Piotr Hirnle. 4 / 7,

Gtownym tematem wystqgpienia; = 'byta
_ polimerowa zastawka serca oraz nowoczesne
\ podejscie do przezcewnikowej implaﬁfq'c"]i }
" zastawki aortalnej. Jak podkreslali prelé_genci,'_ .
wspétczesna kardiologia interwencyjna stoi dzis
. przed ' wieloma  nierozwiqzanymi = jeszcze
problemami klinicznymi, a odpowiedzig na te
| wyzwania sq  rozwiqzania, ktore  {qezq
. bezpieczenstwo pacjenta, trwafosé materlafow"_:
i maksymalne uproszczenie procedury.

Podczas wystgpienia zwrécono uwage nie tylko na potencjat nowoczesnych technologii lécz takze na péfrzébe'bu'dowania trwatej
wspotpracy pomiedzy réznymi srodowiskami. To wtasnie potaczenie wiedzy naukowe1, doswuadczenla klinicznego oraz zasobow
i kompetencji biznesowych umozliwia tworzenie rozwigzan, ktére realnie wpfywaja na poprawe jakosa Ieczenla i'bezpieczenstwa
pacjentéw. /i -

Spotkania takie jak Business Point s3 dowodem na.to, ze Warto rozmawiaé o przyszfosa ZW|azaneJ z ochronq zdrowia i wspdlnie
szuka¢ odpowiedzi na wyzwania, przed ktérymi stoi wspotczesna medycyna.

T |
™ dimn ey e |
LR, — IO S v o
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Wspdlne wartosci i pamiec historyczna

Slaska Federacja Przedsiebiorcéow Polskich od poczatku swojej dziatalnosci podkresla, ze przedsiebiorczoéé nie ogranicza
sie wytacznie do rozwoju gospodarczego, lecz obejmuje rowniez odpowiedzialnos$¢ spoteczng, troske o stabilnos¢ panstwa oraz
budowanie kultury bezpieczenstwa. Wtasnie zgodnie z tg ide3, Federacja wigczyta sie w Wieczornice Powstanczg — wydarzenie,
ktére potaczyto pamiec historyczng z refleksjg nad wspoétczesnymi wyzwaniami stojgcymi przed Polska.

Uroczystos¢ zostata zorganizowana przez Krajowe Stowarzyszenie Ochrony
Informacji Niejawnych oraz Stowarzyszenie Wspierania Bezpieczenstwa
Narodowego i potaczyta w jednym miejscu przedstawicieli wojska, policji,
administracji publicznej, srodowisk akademickich, organizacji spotecznych oraz
biznesu. Spotkanie miato charakter symboliczny, podkreslajgc znaczenie pamieci
o powstaniach i doswiadczeniach minionych pokolen dla tych wspétczesnych.

Czynny udziat w Wieczornicy miata Slaska Federacja Przedsiebiorcéw Polskich.
Federacje reprezentowat Przewodniczacy, Michat Gawronski, ktéry jako cztonek
zarzagdu SWBN uczestniczyt w ceremonii wreczenia odznaczen osobom
szczegblnie  zastuzonym  dla  bezpieczenstwa narodowego, rozwoju
gospodarczego oraz dobra publicznego. Szczegélne znaczenie dla SFPP miaty
wyrdznienia przyznane osobom zwigzanym z Federacjg oraz jej Srodowiskiem.

Wyraéznieniem Orzet Niepodlegtosci odznaczeni zostali m.in.:

o dr hab. Zygmunt tukaszczyk, prof. PS — byty wojewoda $laski, dyrektor Filii
Politechniki Slgskiej w Rybniku,

e Marcin Nowak — wiceprezes Katowickiego Hubu Gamingowo-Technologicznego Kato.Hub,

e Janusz Kmiecik — prezes zarzagdu PPUH ,,Dolomit” Kopalnia Zgbkowice S.A.,

e dr hab. Aleksandra Kuzior, prof. PS, dr.h.c. mult. — dziekan Wydziatu Organizacji i Zarzadzania
Politechniki Slaskiej,

e Witold Rosa — cztonek Rady Nadzorczej Zaktaddéw Ustugowych ,EZT” S.A.

Pierécieniem Patrioty uhonorowany zostat Marek Kawka, prezes zarzadu Jelux Polska Sp. z 0.0., firmy bedacej cztonkiem Slaskiej
Federacji Przedsiebiorcow Polskich. Dla Federacji jest to powdd do domy i satysfakcji, ze przedstawiciele zrzeszonych firm
sg doceniani za swojg aktywnos$¢ spoteczng oraz zaangazowanie w inicjatywy o charakterze patriotycznym i obywatelskim.

Podczas Wieczornicy Powstanczej wreczono réwniez inne odznaczenia i wyrdznienia honorowe, takie jak:

e Ztoty Order Swietego Jana Pawta I,
/ e Pierscienie Stulecia Niepodlegtosci Rzeczypospolitej Polskiej, pamigtkowe Szable,
_/’ e Tytut Ambasadora Patriotyzmu Najjasniejszej Rzeczypospolitej,
/ e Order Miedzynarodowej Komisji Praw Cztowieka.

| Cato$¢ wydarzenia dopetnita uroczysta oprawa artystyczna Orkiestry Komendy Wojewddzkiej Policji w Katowicach. Udziat Slaskiej
| Federacji Przedsiebiorcow Polskich potwierdzit otwartos¢ Federacji na inicjatywy o charakterze spotecznym i patriotycznym

oraz gotowos¢ do wspotpracy w ramach dziatan zwigzanych z bezpieczeristwem i zyciem publicznym.
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Gospodarka Slgska w centrum dyskusji Prezydium WRDS

W Katowicach, 11 marca br. odbylo sie posiedzenie
Prezydium Wojewoddzkiej Rady Dialogu Spotecznego,
podczas ktérego omawiano sytuacje przedsiebiorstw Grupy
Kapitatowej KW S.A., w tym Katowickiego Wegla Sp. z o.0.,
a takze pozostatych firm zaplecza gérniczego. Temat ten ma
istotne znaczenie dla stabilnosci gospodarczej oraz
bezpieczeristwa miejsc pracy na Slgsku.

Podczas obrad dyskutowano o wyzwaniach, z jakimi obecnie
mierzg sie spotki  okotogdérnicze i ich  wptywie
na funkcjonowanie regionalnej gospodarki.

W trakcie posiedzenia przewodniczacy Slaskiej Federacji
Przedsiebiorcow Polskich, Michat Gawronski -
wiceprzewodniczagcy WRDS — zwrdcit uwage na potrzebe
objecia dalszg analizg réwniez innych obszaréw istotnych
dla przysztosci regionu.

WSsréd nich znalazty sie m.in. wyzwania stojgce przed
sektorem hutniczym, dostepnos¢ swiadczen medycznych
na Slasku, procedury uzyskiwania zezwolen na prace dla

Michat Gawroriski e cudzoziemcdw oraz znaczenie nowych inwestycji dla
Federaca Presdapbiorow Posich rozwoju regionu.

Wskazat takze na koniecznosé¢ kontynuowania dyskusji
dotyczacej przysztosci branz  wspdtpracujgcych
z gérnictwem, kondycji sektora automotive oraz rozwoju
wykwalifikowanych kadr. Podkreslono przy tym znaczenie
wzmocnienia szkolnictwa zawodowego, ktére powinno
lepiej odpowiadac na potrzeby regionalnego rynku pracy.
WSsréd poruszonych zagadnien znalazta sie réwniez rola
kultury oraz dostep mieszkancow do wydarzen
kulturalnych jako waznego elementu jakosci zycia
w regionie i budowania jego atrakcyjnosci.

To tematy o strategicznym znaczeniu dla rozwoju Slaska,
ktére wymagajg dalszego dialogu partneréow spotecznych

2 wyrezai 82 oraz wypracowania wspdlnych rekomendacji dla
administracji publicznej i instytucji odpowiedzialnych za
e polityke gospodarczg regionu.

B
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Przedsiebiorcy w dialogu z Wicemarszatkiem Sejmu

WE.KNOW.H

Aktywne uczestnictwo w debacie publicznej oraz obecnos¢ tam, gdzie ksztattowane sg kierunki rozwoju gospodarki, to jeden
z kluczowych elementéw dziatalnosci $laskiej Federacji Przedsiebiorcéw Polskich.

Konsekwentnie angazujac sie w inicjatywy sprzyjajace dialogowi i wymianie doswiadczen,
wzmacniamy gfos przedsiebiorcdw w procesie tworzenia otoczenia gospodarczego.

Na potwierdzenie tego uczestniczylismy w spotkaniu z Wicemarszatkiem Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej — Krzysztofem Bosakiem, ktére zorganizowata Federacja
Przedsigbiorcow Polskich 20 marca 2026 r. Wydarzenie stanowito kolejng przestrzen do
merytorycznej rozmowy o wyzwaniach i kierunkach rozwoju polskiej gospodarki
—z perspektywy przedsiebiorcéw, ktdrzy na co dzien jg wspéttworza.

Dla Slaskiej Federacji Przedsiebiorcéw Polskich udziat w tego typu inicjatywach jest
naturalnym elementem dziatalnosci, ukierunkowanej na wspieranie rozwoju
przedsiebiorczosci i budowanie silnego, stabilnego otoczenia gospodarczego.

Obecnosé w przestrzeni dialogu miedzy biznesem a administracjg publiczng pozwala lepiej
identyfikowaé potrzeby rynku oraz aktywnie uczestniczy¢ w dyskusji o przysztosci
gospodarki. Takie podejscie sprzyja nie tylko integracji Srodowiska przedsiebiorcow,
ale takze wzmacnia ich role jako istotnego partnera w procesie ksztattowania polityki
gospodarczej w Polsce.
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SLASKI SMAK BIZNESU

Za nami kolejne spotkania cztonkowskie Slaskiej
Federacji Przedsiebiorcow Polskich - tym razem
we wspolpracy z firmg JELUX Polska sp. z 0.0. w Zorach
pod hastem ,$laski Smak Biznesu”.

Wydarzenie jest kontynuacjg naszych dziatan na rzecz
integracji srodowiska przedsiebiorcow oraz tworzenia
przestrzeni do rozmoéw o potrzebach i kierunkach rozwoju
firm dziatajgcych w wojewddztwie slgskim. W spotkaniu
wzieli udziat m.in. Piotr Mastowski — senator RP, Michat
Kopanski — Wicewojewoda Slaski, Waldemar Socha —
Prezydent Zor, Andrzej Zabieglinski — wiceprezes KSSE S.A.

Nie bez znaczenia byfa réwniez rola gospodarza
wydarzenia. Dzieki zaangazowaniu firmy JELUX Polska,
uczestnicy mieli mozliwo$¢ poznania przedsiebiorstwa
z bliska poprzez wizyte studyjng—zaréwno w kontekscie
jego dziatalnosci operacyjnej, jak i podejscia do jakosci,
rozwoju oraz budowania przewagi konkurencyjnej. Tego
rodzaju spotkania ,u przedsiebiorcy” pozwalajg spojrzeé
na biznes w praktyce, zobaczy¢ konkretne rozwigzania
i zainspirowac sie doswiadczeniami innych. To szczegdlnie
cenne w kontekscie dynamicznie zmieniajgcych
sie warunkéw prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;j.
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SFPP

Istotnym momentem spotkania byto takze oficjalne powitanie nowego cztonka Slaskiej Federacji Przedsiebiorcéw Polskich — Legal
Check IT sp. z o0.0., co jest potwierdzeniem rozwoju naszej organizacji i rosngce zainteresowanie wspétpracg w jej ramach.
Jednoczesnie podczas wydarzenia uroczyscie przywitaliSmy nowego cztonka zarzadu ds. Przemystu i Inwestycji Strategicznych
— dr. hab. Zygmunta tukaszczyka, prof. PS, ktérego doswiadczenie i zaangazowanie bedg istotnym wsparciem dla dalszych dziatan
Federacji. To wazny krok w umacnianiu struktur organizacyjnych i kompetencji SFPP.

Symbolicznym  akcentem  wydarzenia  byto
odstoniecie ,Zorka” — charakterystycznej figurki
nawiazujacej do miasta Zor i jego tozsamosci.
Ten moment podkreslit przywigzanie firmy JELUX
Polska do lokalnosci oraz znaczenie regionu
w budowaniu silnego srodowiska przedsiebiorcéw.

W trakcie spotkania nie zabrakio rowniez
momentow  wyjatkowych i petnych uznania.
Jesteémy dumni, 7e Przewodniczacy Slaskiej
Federacji  Przedsiebiorcow  Polskich,  Michat
Gawronski zostat uhonorowany statuetkg przez
Gospodarza spotkania — Marka Kawke, Prezesa
Zarzadu Jelux Polska za catoksztatt dziatalnosci oraz

za postawe jaka reprezentuje na co dzien.

Zwienczeniem spotkania byta mniej formalna czes¢, podczas ktérej uczestnicy mogli kontynuowaé rozmowy w swobodnej
atmosferze. O wyjatkowy charakter tego momentu zadbali Remigiusz Rgczka, tukasz Hajok oraz Janusz Serednicki, ktorzy uswietnili
wydarzenie wy$mienitymi przysmakami, podkreslajac w praktyce idee ,Slaskiego Smaku Biznesu” i pozostawiajac uczestnikow
z nie tylko merytorycznymi, ale i kulinarnymi wspomnieniami.
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SFPP wspéftworzy polityke zatrudnienia na Slgsku

Rynek pracy w dynamicznie zmieniajacym sie regionie, jakim jest wojewodztwo $laskie, wymaga statego dialogu pomiedzy
administracjq publiczng a przedsiebiorcami. To wtasnie na styku tych dwdch swiatéw powstajg rozwigzania, ktére realnie
wptywajg na zatrudnienie, rozwéj kompetencji oraz konkurencyjnosc gospodarki.

Coraz wiekszg role w tym procesie odgrywajg
organizacje reprezentujace S$rodowiska biznesowe,
ktére wnoszg do debaty praktyczne doswiadczenie
i znajomos$¢ wyzwan, z jakimi na co dzien mierzg
sie pracodawcy.

www. pup.tychy.pl

W tym kontekscie szczegdlnego znaczenia nabiera
obecnos¢ przedstawicieli Slaskiej Federacji
Przedsiebiorcow Polskich w strukturach rad rynku na
poziomie wojewddzkim i powiatowym. Przewodniczgcy
SFPP,  Michat  Gawroriski,  zostal  powotany
do Wojewddzkiej Rady Rynku Pracy, co stanowi istotny
krok w kierunku aktywnego uczestnictwa Federacji
w procesach decyzyjnych dotyczgcych polityki
zatrudnienia w regionie.

Réwnolegle Slaska Federacja Przedsiebiorcéw Polskich wzmacnia swoja
aktywnos¢ na poziomie lokalnym. Z ramienia SFPP w powiatowych radach
rynku pracy zasiadaja:

¢ Joanna Gawronska — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Katowicach,

e Wioletta Brzeziecka — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Tychach,

¢ Zygmunt tukaszczyk — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Rybniku,

e Wiktor Pawlik — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Gliwicach

e Kornel Pajagk — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Zorach,

¢ Witold Rosa — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Sosnowcu,

¢ Leszek Boniewski — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Chorzowie,

e tukasz Mréz — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Dgbrowie Gérniczej,

¢ Joanna Strzelczyk — tucka — Powiatowa Rada Rynku Pracy w Bielsku-Biatej.

-

Juz wkrétce do tego grona dotgczy rowniez Tomasz Leszczynski, ktdry, mamy nadzieje, zostanie powotany do Powiatowej Rady
Rynku Pracy w Zabrzu.

——

Tak szeroka reprezentacja SFPP w strukturach rad rynku pracy na réznych szczeblach administracyjnych potwierdza rosnaca role
_ Federacji jako partnera w dialogu spotecznym. Dzieki temu przedsiebiorcy zrzeszeni w SFPP majg wptyw na ksztattowanie rozwigzan
i wspierajgcych rozwdj rynku pracy, przeciwdziatanie bezrobociu oraz dostosowanie systemu edukacji do potrzeb gospodarki.
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Ekomarketing

Koniec samowolki w ekomarketingu?

Marketing oparty na promocji cech srodowiskowych jest dzisiaj istotnym
narzedziem wyrdzniania marki i budowania przewagi konkurencyjnej w swiecie
rosngcej swiadomosci ekologicznej. Przez lata wiele firm komunikowato swoje
,eko” aspiracje w sposéb niemal dowolny. Dowody i weryfikowalne efekty
srodowiskowe niekoniecznie nadazaty za kreatywnym ksztattowaniem ,,zielonego”
wizerunku. Sktadanie $miatych deklaracji, mocnych oswiadczen i wielkich obietnic
bez pokrycia przestato juz nawet zaskakiwaé. Wtasciwe organy nadzoru przygladaty
sie tej radosnej tworczosci praktycznie nie reagujgc. Juz niebawem sytuacja moze
diametralnie sie zmienic. Sukces marketingu srodowiskowego bedzie zalezat nie od
sloganéw, lecz od faktycznych dziatan i mozliwosci ich udokumentowania.
To szansa, ktorg warto wykorzystac.

Mariusz Gotab
Specjalista z zakresu etycznej komunikacji
handlowej i sustainable-based marketingu

Greenwashing, czyli pseudoekologiczny marketing

Prezentacja srodowiskowego wptywu marki, produktu lub ustugi moze przyjmowaé rézne formy. Moga to by¢ oswiadczenia,
symbole, piktogramy albo odpowiednio dobrana kolorystyka i obrazy. W zasadzie kazda forma komunikacji, zaréwno werbalna jak
i niewerbalna. Samo konstruowanie komunikacji handlowej wyglada bardzo podobnie do ustalania agendy medialnej. Wokot firmy,
wyrobu lub konkretnego dziatania omawiane sg wybrane kwestie. Najczesciej odpowiednio ,ramowane” i przedstawiane
w okreslonym kontekscie. Sytuacje w ktdrej te dziatania prowadzg do wykreowania wizerunku blizszego ochronie $rodowiska, niz
jest w rzeczywistos$ci, nazywamy greenwashingiem. Stworzone w ten sposob wrazenie nie odzwierciedla prawdziwych relacji
ze $Srodowiskiem naturalnym. Wprowadza w bfad i to na réine sposoby: ogdlniki, brak precyzji, niejasne sformutowania lub
zwyczajny fatsz. Przy czym nie zawsze muszg to by¢ informacje nieprawdziwe. Czasem wystarczy przekazanie informacji
prawdziwych, ale w sposdb niepetny, nierzetelny, z domieszka sprytnej manipulacji. Kreatywne zonglowanie sugestiami jest jednak
etyczne i bezpieczne tylko do pewnego momentu. Tym newralgicznym punktem na osi czasu najczesciej jest chwila, w ktorej ktos
mowi ,,sprawdzam!”.

Fakty o ,,zielonej” komunikacji

Do takiego fact-checkingu moze dojs¢ w réznych sytuacjach. Moze
to zrobi¢ w zasadzie kazdy, kto chce wiedzie¢ wiecej i nie boi sie
zadawania pytan: klient, konsument, rzecznik finansowy,
organizacja pozarzgdowa realizujgca adekwatne cele statutowe.
W ostatnim roku takze UOKiK uaktywnit sie na tym polu,
dysponujgc mozliwoscig natozenia kary do 10% rocznego obrotu.
Istotne jest to, ze ciezar dowodu zazwyczaj spoczywa
na przedsiebiorcy, ktdremu zarzuca sie stosowanie nieuczciwych
praktyk. Przegladu sytuacji rynkowej dokonata takze Komisja
Europejska,  przeprowadzajgc dwa badania  oswiadczen
srodowiskowych (w 2014 i 2020 roku). W badaniach z 2020 roku,
sposréd 150 deklaracji przedsiebiorcéw ponad potowa (53,3%)
zawierata niejasne, bezpodstawne lub wprowadzajagce w btad
informacje na temat wtasciwosci Srodowiskowych produktow.
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W listopadzie tego samego roku przeprowadzono akcje kontrolng obejmujacg znacznie wiekszg probe — sprawdzono 344
oswiadczenia. Sytuacja — jak sie okazato — wcale nie byta lepsza. Po raz kolejny w ponad potowie przypadkéw (tym razem 57,5%)
przedsiebiorcy nie byli w stanie przedstawi¢ wystarczajgcych dowodéw, ktére pozwolityby na ocene prawdziwosci o$wiadczenia.
Organy napotykaty trudnosci miedzy innymi w okresleniu, czy dane oswiadczenie odnosi sie do catego produktu, czy tylko jego
czesci (50 %), czy dotyczy catego przedsiebiorstwa, czy wytgcznie wybranych produktow (36 %), a takze ktdry etap cyklu zycia zostat
objety oswiadczeniem (75 %). Przytoczone wyniki badan i kontroli doprowadzity do (stusznej) konkluzji: obecna legislacja
W niewystarczajgcy sposob chroni przed pseudoekologicznym marketingiem.

Nowe przepisy — wzmochienie pozycji konsumenta

W odpowiedzi na zdiagnozowane problemy przygotowano projekty dyrektyw, ktérych zadaniem ma byc¢ z jednej strony ochrona
konsumentdéw, a z drugiej — wskazanie przedsiebiorcom odpowiednich zasad, metod i narzedzi do uzasadniania o$wiadczen
Srodowiskowych. Jeden z nich doczekat sie finalizacji. W 2024 roku zostata przyjeta dyrektywa 2024/825 dotyczaca wzmocnienia
pozycji konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi praktykami i lepsze
informowanie. W przestrzeni medialnej jest czesto nazywana ,Consumer Empowerment Directive”. Nowe przepisy bywajg
okreslane jako ,game changer” ekomarketingu. Jest w tym duzo prawdy. Zdarzaja sie tez, nierzadko zresztg, proby budowania
psychologii strachu wokét postawionych w niej wymagan. To z kolei —w ocenie autora — jest nie do konca stuszne, a juz z pewnoscig
nie pomaga w rzetelnym podejsciu do sprawy.

W dyrektywie wprowadzono kilka kluczowych poje¢, ktore tak na prawde pomagajg zrozumieé problem, ktérego rozwigzania podjat
sie legislator (o tym za chwile). Rozszerzono katalog gtdwnych cech towardw i ustug o cechy Srodowiskowe i spoteczne oraz
wskazano nowe praktyki handlowe, ktore trafity na tzw. ,,czarng liste”. To praktyki rynkowe, ktére niezaleznie od okolicznosci
sg uznawane za hieuczciwe. Wskazano zatem — jak mogtoby sie wydawac — czego robic¢ nie wolno. Mozna jednak nowe przepisy
odczytac nieco inaczej, poniewaz wraz z zakazami wprowadzono dosc jasne kryteria, ktérymi powinien sie kierowac przedsiebiorca
opierajacy komunikacje handlowg o cechy srodowiskowe. Czytajac je niejako wspak otrzymujemy przepis na rzetelny i bezpieczny
marketing oparty na zrwnowazonym rozwoju.

Consumer Empowerment Directive

Omawiana  dyrektywa  dotyczy relacji  przedsiebiorstwa
z konsumentem. W polskim porzadku prawnym jej wdrozenie
zmieni przede wszystkim przepisy ustawy o przeciwdziataniu
nieuczciwych praktyk rynkowych. W momencie powstawania
artykutu dostepny byt projekt ustawy implementujgcej (nr UC 111).
Zgodnie z tym projektem, jak i sama dyrektywa, nowe przepisy
powinny zaczg¢ obowigzywac od 27 wrzesnia 2026 roku.

Kluczowym pojeciem, ktére pozwala zrozumieé cel regulacji, jest 7 Consumer
twierdzenie dotyczace ekologicznosci. Jest to dowolny komunikat, : y EMPOWERMENT
werbalny lub niewerbalny, uzyty w kontekécie komunikacji S5 3 DIRECTIVE
handlowej, niewymagany prawnie, w ktérym stwierdza sie lub :
sugeruje, ze produkt, marka, przedsiebiorstwo wywiera pozytywny
lub zerowy wptyw na srodowisko, albo powoduje mniej szkodliwy
wptyw  na sSrodowisko niz inny produkt, marka czy
przedsiebiorstwo.

strona 17 z 22

www.grupa-amber.com
biuro@grupa-amber.com
+48 3272549 24

Grupa Amber

\ Grupa Amber Ceglana 4

40-514 Katowice

compliance and competences




Nr 32 | kwiecien 2026

Ekomarketing

Moze tez zawierac co najmniej sugestie, ze jego/jej oddziatywanie poprawito sie z czasem. Szczegdlnym przypadkiem jest — réwniez
zdefiniowane — ogdlne twierdzenie dotyczgce ekologicznosci. Ogdlne, czyli takie, ktérego opis nie jest podany w jasny i wyrazny
sposOb za pomocg tego samego Srodka komunikacji. Moze mie¢ forme pisemna lub ustng. Sg to sformutowania typu , przyjazny
srodowisku”, ,,ekologiczny”, ,efektywny energetycznie”, biodegradowalny”, ,zielony”, przyjazny dla natury”. Z definicji twierdzen
ogdlnych wytgczone sg te, ktére zawarte s3 w oznakowaniu dotyczgcym zréwnowazonego charakteru. Takim oznakowaniem jest
kazdy dobrowolny, niewymagany prawnie znak, ktérego celem jest wyodrebnienie i promocja produktu, procesu lub dziatalnosci
przedsiebiorcy przez odwotanie sie do ich cech srodowiskowych lub spotecznych. Takie oznakowanie czasem moze zawierac tekst
(np. ,drewno z odpowiedzialnych zrédet”). W takim przypadku ta pisemna informacja jest integralng czescig oznakowania i nie jest
rozpatrywana oddzielnie jako ogdlne twierdzenie dotyczgce ekologicznosci. Znajgc najwazniejsze pojecia mozna zastanowic sie, jak
z listy zakazéw wyciggna¢ dobre praktyki korzystne dla biznesu.

Dobre praktyki zamiast zakazow

Wréémy do ogdlnych twierdzern dotyczacych zréwnowazonego
charakteru. Pytanie, ktére tutaj sie nasuwa: czy takie ogdlne
sformutowania bedg w ogdle dozwolone? Oczywiscie, ze tak.
Jednakze, wygraja na tym tylko te firmy, ktére bedg miaty solidne
podstawy do ich uzycia. Takg podstawg bedzie wykazanie uznane;j
efektywnosci ekologicznej. Sg na to trzy sposoby:

e rozporzgdzenie 66/2010 — czyli uzyskanie znaku EU ECOLABEL

¢ programami oznakowania ekologicznego zgodne z normg EN
I1SO 14024, urzedowo uznane w panstwach cztonkowskich UE
(np. Blue Angel).

e odpowiednie przepisy UE, okreslajgce poziomy efektywnosci
ekologicznej — na przyktad rozporzadzenie 2017/1369
ustanawiajgce ramy etykietowania energetycznego.

EU Mo

Ecolabel

Wazne jest takze, aby ta uznana efektywnosc¢ ekologiczna miata zwigzek z uzywanym twierdzeniem. Powigzanie twierdzenia
,efektywny energetycznie” z najwyziszg klasg efektywnosci energetycznej zgodnie z rozporzadzeniem 2017/1369 bedzie
odpowiednie. Z kolei oparcie frazy ,,przyjazny dla srodowiska” na oznakowaniu Blue Angel w odniesieniu do produktéw z tworzyw
sztucznych moze by¢ naduzyciem, poniewaz wymagania Blue Angel (tu: DE-UZ 30a) stawiajg inny cel. Trudne? Niekoniecznie.
To tylko zderzenie marketingowej kreatywnosci z dowodami. Bo adekwatne, rzetelne, weryfikowalne dowody sg kluczowe dla
kazdej z trzech wymienionych wyzej sciezek. To uczciwe zawody, bez dopingu. Wygrywa ten, ktory nie klamie.

Podobnie jest z oznakowaniem dotyczgcym zrownowazonego charakteru. Czy bezwzglednie kazdego bedziemy mogli uzywac?
Okazuje sie, ze nie. Dozwolone bedg tylko oznakowania oparte na systemie certyfikacji lub ustanowione przez organy publiczne.
Podstawowg cechg systemu certyfikacji, jest to, ze uzycie danego oznakowania jest mozliwe tylko po spetnieniu publicznie
dostepnych wymogodw, opartych na przejrzystych, sprawiedliwych i niedyskryminacyjnych warunkach. Spetnienie wymagan musi
by¢ poswiadczone przez akredytowany podmiot — jednostke certyfikujaca systemy, wyroby, procesy lub ustugi. Akredytacji udziela
krajowa jednostka akredytujgca upowazniona do akredytacji jednostek oceniajgcych zgodnosé — w naszym kraju jest to Polskie
Centrum Akredytacji (PCA). Na stronie internetowej PCA znajdziemy wykazy akredytowanych jednostek certyfikujgcych, wraz z
zakresem swiadczonych w ramach akredytacji ustug. Podobne informacje przekazujg inni akredytatorzy (np. niemiecki DakkS lub
czeski CIA). Pozyskanie informacji na temat oznakowania opartego na systemie certyfikacji nie jest tak trudne, jak mogtoby sie
wydawacd. Wprowadzenie takich zasad ma za$ jeden cel: wykluczy¢ ,, pseudo-certyfikaty” i ,niby-oznakowania”. Tutaj przewage — po
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Czestg praktyka w komunikacji srodowiskowej jest réwniez ogtaszanie ambitnych celdéw, ktére budujg przysztosciowa wizje
harmonii ze Srodowiskiem. To nic innego, jak formutowanie twierdzen dotyczacych ekologicznosci zwigzanych z przysztg
efektywnoscig ekologiczng. Przyktad ,,do 2040 roku obnizymy emisje gazéw cieplarnianych o 80%”. Kiedy, w Swietle nowych
przepisow, taka deklaracja przyniesie realne korzysci zamiast kary? Wtedy, gdy oprzemy jg na szczegétowym i realistycznym planie
wykonania, z odpowiednig alokacjg zasobdéw, ktéry poddamy weryfikacji przez niezaleznego eksperta. Dopiero tak przygotowany
plan bedzie solidnym atutem rynkowym.

To oczywiscie nie wszystkie wymagania
zawarte w dyrektywie i projekcie ustawy
implementujgcej nowe przepisy. Warto jednak
zatrzymac sie na chwile i spojrze¢ na catos¢ nie
przez pryzmat ograniczen, lecz zmiany regut
gry — na bardziej przejrzyste, przewidywalne
i przede wszystkim uczciwe.

Nowe zasady gry — rowne szanse dla
wszystkich

Przez lata firmy inwestujgce w realne dziatania
Srodowiskowe konkurowaty z tymi, ktére
inwestowaty gtéwnie w narracje — dzi$ ta
dysproporcja zaczyna znika¢. Obowigzek
posiadania  dowodéw i  precyzyjnego
formutowania komunikatow eliminuje

przewage, ktérg dawat greenwashing.

W efekcie rzetelnos¢ przestaje byc¢ kosztem, a staje sie inwestycjg dajgcg realng przewagg konkurencyjng. Marketing srodowiskowy
przechodzi transformacje — z deklaratywnego w dowodowy. Komunikacja przestaje byé oderwana od operacji, a zaczyna
odzwierciedla¢ faktyczne dziatania firmy. To takze impuls do uporzgdkowania danych, proceséw i strategii sSrodowiskowej. Nowe
przepisy zwiekszajg przejrzystos¢, ograniczajg ryzyko i pozwalajg na zbudowanie prawdziwego zaufania o lojalnosci klientow. Cho¢
dotyczg relacji B2C, nic nie stoi na przeszkodzie, by podobnymi zasadami kierowac¢ sie w komunikacji B2B. O relacjach biznesowych
w wiekszym stopniu traktuje ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Czy i tutaj czekajg nas w przysztosci podobne zmiany?
Raczej tak. Warto zadbaé o gotowosc¢. W dtuzszej perspektywie premiowane bedg firmy, ktére naprawde dziatajg, a nie tylko
komunikuja. To nie koniec ekomarketingu — to poczatek jego dojrzatej, wiarygodnej formy.

Mariusz Gotab
Specjalista z zakresu etycznej komunikacji
handlowej i sustainable-based marketingu
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MIEDZYNARODOWA
KONFERENCJA EKON

ecohH zero

Miedzynarodowa Konferencja EKON: ecob.zero jest kontynuacjg organizowanych
przez Fundacje EKON wydarzen popularyzujgcych model gospodarki o obiegu
zamknietym.

Konferencja ecob.zero jest platforma dajgcg mozliwosS€ budowania wizerunku
CSRD/ESG dla organizacji, budowania relacji biznesowych przy wsparciu otoczenia
Slaskiej Federacji Przedsigbiorcéw Polskich, Grupy Amber oraz ich Partneréw.

We wszystkich edycjach wzieto udziat kilka tysiecy przedsiebiorcow, ekspertow

Z branzy: spozywczej, automotive, chemicznej, energetycznej, gospodarki odpadami
oraz kadry wielu placowek naukowych.
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Szczegoty na: www.eco5zero.pl



STATUETKA

ecoH zero

LIDER ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

W poczuciu zobowigzania i oddania wobec naszej planety Fundacja EKON przy
bliskiej wspotpracy z Federacjg przyznaje statuetki oraz medale za dziatania
na rzecz ochrony srodowiska i gospodarki.

Wyréznieni zostali:

Academy Spice Gears Poland sp. z 0.0. sp. k.
Agencja Rozwoju Przemystu S.A.

AKPOL ADAM KUS

Apa Sp. z o.0.

Baterpol S.A.

BOO Organizacja Odzysku Opakowan i Odpowiedzialnosci Producenta S.A.
BOWIM Sp. z o.0.

Brembo Poland Sp. z o.0.

CINI Sp. z o0.0.

Cognor S.A. Oddziat Ferrostal kabedy w Gliwicach
CSG - SLASKA GRUPA KONSULTINGOWA S.A.
Ekoserwis Marcin tysiak w spadku

Eneris Surowce S.A.

FCC Polska Sp. z o.0.

FORTUNA Sp. z o.0.

Gescrap Polska Sp. z o0.0.

Grupa Veolia

HESDA - Slgskie Magazyny Energii

IBC SERVICE Sp. z 0.0. S.K.

Izba Gospodarcza Metali Niezelaznych i Recykling
Jacobs Engineering Group

Katowicka Specjalna Strefa Ekonomiczna
Kato.Hub Sp. z 0.0.

KGHM Polska Miedz S.A.

Lidl Polska Sklepy Spozywcze Sp. z 0.0. Sp. K.
Maspex GMW Sp. z 0.0. S.K.A.

MAT-BUD Sp. z 0.0. Sp. K.

MENTOR S.A.

METALODLEW S.A.

Miasto Ruda Slaska

MIESZKO S.A.

Ministerstwo Energii

Ministerstwo Przemystu

Mitsubishi Corporation S.A. — Oddziat w Polsce
MPGK Sp. z 0.0. z Katowic

Nycz Intertrade Sp. z 0.0.

Opera Slgska w Bytomiu

Organizacja Odzysku Opakowan REBIS S.A.
Petecki Sp. z 0. o.

PPH PARYS Sp. z 0.0.

Przedsigbiorstwo Pszczelarskie Tomasz kyson Sp. K.
Regionalna Izba Gospodarcza w Katowicach
Remondis Glass Recycling Polska Sp. z o.0.
Silesia Recykling Sp. z 0.0.

SZCZESNIAK Pojazdy Specjalne Sp. z o.0.
Wawel S.A.

Zakfady Ustugowe ,EZT” S.A.

Zespot Piesni i Tanca ,Slask”

ZPUH ,BEST-PEST” M. Swietostawska, J. Swietostawski Sp.J.
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